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PRAKATA

Alhamdulillah atas Rahmat Allah SWT. Yang memberikan kesempatan
dan kemampuan sehingga masih bisa berkarya untuk menyelesaikan
buku ini, "STRATEGI DIGITAL PENGOLAHAN BUAH SALAK", dapat
diselesaikan dengan baik. Harapan diterbitkan buku ini untuk
memberikan kemudahan dalam mengelola buah salak dan
memanfaatkan media social. Buku ini disusun sebagai luaran Hasil
Pengabdian kepada Masyarakat yang didanai Departemen Penelitian
dan Pengabdian kepada Masyarakat (DPPM), Direktorat Jenderal
Riset Dan Pengembangan, Kementerian Pendidikan Tinggi, Sains, Dan
Teknologi. Penyusunan buku ini tidak lepas dari bantuan dan
dukungan berbagai pihak. Terima kasih yang sebesar-besarnya kami
sampaikan kepada semua pihak yang telah berkontribusi dalam
penyusunan buku ini, baik secara langsung maupun tidak langsung
Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki kekurangan dan
keterbatasan. Oleh karena itu, kami sangat mengharapkan kritik dan
saran yang konstruktif dari para pembaca untuk perbaikan dan
penyempurnaan buku ini di masa mendatang. semoga buku ini dapat
memberikan manfaat dan kontribusi yang berarti bagi
pengembangan ilmu serta meningkatkan kompetensi para pembaca
dalam mengelola organisasi secara efektif dan efisien

TIM Penulis
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PERSEMBAHAN

Alhamdulillah atas Kesehatan dan kesempatan yang diberikan Allah

SWT kepada penulis. Semoga pencapaian ini menjadi motivasi untuk

memberikan karya-karya berikutnye lebih baik lagi. Buku ini

dipersembahkan kepada:

1. Direktorat Penelitian Dan Pengabdian Kepada Masyarakat,
Direktorat Jenderal Riset Dan Pengembangan Kementerian
Pendidikan Tinggi, Sains, Dan Teknologi. Yang telah memberikan
dana Hibah Pengabdian Skema Pemberdayaan Berbasis
Masyarakat Ruang Lingkup Pemberdayaan Kemitraan Masyarakat.

2. Universitas Widya Husada Semarang, tempat penulis
mengabdikan diri dan menyelesaikan penulisan buku ini.

3. Mitra Pengabdian
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STRATEGI DIGITAL
PENGOLAHAN BUAH
SALAK

Salak Lebih dari Sekadar Buah di Meja?

Kita mengenalinya sebagai buah yang kulitnya bersisik, dengan
daging buah yang renyah dan cita rasa manis asam yang khas. Salak
seringkali hanya dianggap sebagai camilan sederhana, dinikmati
langsung atau diolah menjadi manisan yang itu-itu saja. Selama ini,
potensi buah lokal ini seringkali terhenti di sana.

Buku ini akan mengajak Anda dalam sebuah perjalanan kuliner yang
tak terduga. Ini adalah kisah tentang bagaimana para pelaksana
pengabdian, ibu rumah tangga kreatif atau petani salak, dan
wirausahawan muda berhasil mengubah buah salak menjadi berbagai
produk olahan yang bernilai tinggi dan menggugah selera. Dari dapur-
dapur sederhana hingga skala industri kecil, mereka membuktikan
bahwa kekayaan cita rasa bisa lahir dari bahan baku yang paling
akrab dengan kita.

Bayangkan, jika manisan salak tidak lagi sekadar camilan, melainkan
sebuah suguhan premium dengan tekstur yang lembut dan rasa yang
seimbang. Jika asinan salak menawarkan sensasi pedas dan segar
yang mengejutkan. Atau jika sirup salak dapat menjadi bahan dasar
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minuman yang unik dan menyegarkan, serta selai salak yang siap
menjadi pendamping roti di pagi hari dengan cita rasa yang otentik.

Ini adalah bukti bahwa inovasi kuliner tidak harus datang dari bahan
impor yang mahal atau teknik rumit. Sebaliknya, inovasi produk
muncul dari keberanian untuk bereksperimen, menggabungkan
kearifan lokal dengan kreativitas modern, dan memaksimalkan
potensi dari apa yang sudah kita miliki di pekarangan sendiri.

Bersiaplah untuk membuka mata dan lidah Anda. Melalui kisah-kisah
di balik setiap resep, Anda akan menemukan bahwa buah salak
bukan hanya sekadar buah, melainkan simbol dari kekayaan,
kreativitas, dan potensi tak terbatas yang ada di bumi kita sendiri.

Pelaksanaan kegiatan pengabdian dengan judul Pengembangan
Ekosistem Bisnis Pedesaan melalui Pengadaan Komoditas olahan
buah salak. Kegiatan ini bertujuan untuk meningkatkan hasil lokal
menjadi produk inovasi dan pentingnya menerapkan digital
marketing. Kegiatan ini telah berhasil dilaksanakan sesuai dengan
rencana yang telah ditetapkan. Kegiatan ini difokuskan pada
pemanfaatan hasil local menjadi produk inovasi dan penerapan
digital marketing dengan bebrapa platform media social.

Kegiatan ini dilakukan dengan survei terlebih dahulu agar dapat
melihat kondisi serta permasalahan mitra. Selanjutnya melakukan
perizinan dan menyusun proposal. Hasil kegiatan pengabdian ini
berupa produk olahan buah salak (selai, manisan, asisnan dan sirup
salak) dan digital marketing (Intagram, Tik-Tok, Halaman Facebook,
Shopee, Web Bisnis).
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Gambar 1. Hasil Produksi Olahan Buah Salak (Manisan, Asinan, Selai

dan Sirup Salak)
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Gambar 3. Bahan Baku (Salak, Vanilli, Gula Dan Cabai)
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Gambar 5. Bahan Baku (Salak Bersih)
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Bahan Baku Selai Salak
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Gambar 7. Selai Salak

Langkah-langkah membuat selai salak;

1.

Persiapakan bahan yang diperlukan seperti, buah salak,
gula pasir, garam, vanili, air bersih, pisau, telenan,
baskom, dan blender.

Kupas salak, pisahkan kulit, biji dan buah salak.

Lalu ambil buah salak dan cuci bersih.

Setelah dicuci, potong kecil — kecil buah salak agar mudah
di blender,

kemudian masukan buah salak ke blender dan beri air

secukupnya, lalu blender sampai halus.
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10.

11.

Langkah selanjutnya, saring hasil blender pisahkan ampas
dan airnya

Lalu ampas masukan ke wajan anti lengket untuk proses
memasak selai,

Beri gula, garam dan vanili lalu diaduk diatas kompor
Aduk semua bahan menjadi susut airnya dan kental
layaknya selai

Jika sudah kecoklatan dan susut airnya, maka selai salak
siap didinginkan dan di packing

Packing selai salak kedalam jar yang telah disediakan, Selai

salak siap dikonsumsi atau dijual.
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Bahan Baku Manisan Salak
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Gambar 8. Manisan Salak
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Gambar 9. Manisan Salak

Langkah membuat manisan buah salak (Annisa, et., al., 2025).
1. Persiapkan semua bahan yang diperlukan. seperti, buah
salak, gula pasir, garam, vanili, citrun, air bersih, pisau,
telenan, baskom, panci, kompor, sendok sayur dan gas.
2. Kupas salak, pisahkan kulit, biji dan buah salak.

3. Lalu ambil buah salak dan cuci bersih.
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Setelah dicuci, potong salak menjadi 2 bagian atau sesuai
selera yang diinginkan

Siapkan panci, kemudian masukan air, gula, gara dan vanili,
citrun.

Selanjutnya, air dididihkan

Setelah mendidih masukan salak, Setelah dirasa teksturnya
cukup empuk, angkat dan dinginkan.

Setelah dingin manisan siap dimasukan kedalam jar atau
wadah yang telah disiapkan dan siap untuk dikonsumsi dan

dijual.
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Gambar 10. Asinan Salak
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Asinan Salak

Netto:

Komposisi :
Salak, Gula, Ar, G™
~ Vanili, Cabai =y

Gambar 11. Asinan Salak

Langkah membuat Asinan buah salak (Annisa, et., al., 2025).

1.

Persiapkan semua bahan yang diperlukan. seperti, buah
salak, cabai, gula pasir, garam, vanili, citrun, air bersih, pisau,
telenan, baskom, panci, kompor, sendok sayur dan gas.

Kupas salak, pisahkan kulit, biji dan buah salak.

Lalu ambil buah salak dan cuci bersih.

Setelah dicuci, potong salak menjadi 2 bagian atau sesuai
selera yang diinginkan

Selanjutnya giling cabai jangan terlalu halus

Siapkan panci, kemudian masukan air, gula, gara dan vanili,
citrun dan cabai.

Hal. 19



10.

Selanjutnya, didihkan air dan bahan lainnya

Setelah mendidih masukan salak, Cek tekstur yang diinginkan
Jika dirasa sudah cukup empuk, angkat dan dinginkan.
Setelah dingin manisan siap dimasukan kedalam jar atau
wadah yang telah disiapkan dan siap untuk dikonsumsi dan

dijual.
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Bahan Baku Sirup Buah Salak
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Gambar 13. Sirup Salak

Langkah membuat sirup buah salak

1. Persiapkan semua bahan vyang diperlukan.
seperti, buah salak, gula pasir, garam, vanili,
lemon/Citrun, air bersih, pisau, telenan, baskom,
saringan dan blender.

2. Kupas salak, pisahkan kulit, biji dan buah salak.
ambil buah salak dan cuci bersih.

3. Setelah dicuci, potong salak kecil kecil agar mudah
diblender

4. Siapkan blender, blender salak sampai hlaus
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5. Saring hasil blender dan ambil air salaknya.
Kemudian masak kedalam panci dan tambahkan
bahan lainnya.

6. Setelah mendidih angkat dan dinginkan. Setelah
dingin sirup dapat dipacking kedalam botol, sirup

siap dikonsumsi dan dijual.
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DIGITAL MARKETING

Digital marketing (pemasaran digital) adalah strategi pemasaran
yang menggunakan teknologi digital dan internet untuk
mempromosikan produk atau layanan kepada audiens target.

Digital marketing (pemasaran digital) adalah strategi pemasaran yang
menggunakan teknologi digital dan internet untuk mempromosikan
produk atau layanan kepada audiens target.

Ini melibatkan penggunaan berbagai platform dan saluran online,
seperti:

1. Situs web dan blog.

2. Media sosial (Instagram, Facebook, TikTok, dll.).

3. Mesin pencari (Search Engine Optimization/SEO dan Search

Engine Marketing/SEM).
4. Email marketing.
5. lklan online.

Tujuannya adalah untuk menarik konsumen atau calon konsumen
secara cepat, menjangkau audiens yang lebih luas, dan membangun
citra merek dengan cara yang seringkali lebih terukur dan efisien
dibandingkan pemasaran tradisional.
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Kelebihan Utama (Dibandingkan Pemasaran Tradisional)
1. Biaya Lebih Efisien dan Hemat:

a. Seringkali membutuhkan biaya yang jauh lebih rendah
dibandingkan iklan di media cetak, TV, atau radio.

b. Memungkinkan bisnis kecil dengan anggaran terbatas
untuk tetap bersaing.

c. Anggaran iklan dapat diatur dan dikontrol secara
fleksibel.

2. Hasil yang Terukur dan Analitis:

a. Setiap kampanye (iklan, konten, email) dapat diukur
secara akurat (real-time).

b. Dapat mengetahui metrik spesifik seperti jumlah
tayangan, klik, konversi, Return on Investment (ROI), dan
perilaku audiens.

c. Memudahkan evaluasi strategi dan penyesuaian yang
cepat berdasarkan data.

3. Jangkauan Pasar yang Luas (Global):
a. Tidak terbatas pada lokasi geografis tertentu.
b. Memungkinkan bisnis menjangkau calon konsumen di
berbagai kota, negara, bahkan secara global hanya
dengan koneksi internet.
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Manfaat Strategis untuk Bisnis

1. Penargetan Audiens yang Sangat Tepat (Tepat Sasaran):

a.

Dapat menargetkan iklan berdasarkan kriteria
demografi (usia, jenis kelamin, lokasi), minat, perilaku
online, atau riwayat pembelian.

Memastikan pesan promosi dilihat oleh orang-orang
yang paling potensial untuk membeli, sehingga
mengurangi pemborosan anggaran iklan.

2. Meningkatkan Brand Awareness dan Reputasi:

a.

Kehadiran yang konsisten di berbagai platform digital
(media sosial, website) membuat merek lebih mudah
dikenal dan diingat.
Membangun kredibilitas dan citra profesional di mata
konsumen modern.

3. Interaksi Langsung dan Membangun Loyalitas Pelanggan:

a.

Memungkinkan komunikasi dua arah (melalui
komentar, chat, atau email).

Mendapatkan feedback dan masukan secara langsung
dan cepat, yang dapat digunakan untuk meningkatkan
produk/layanan.

Membantu membangun hubungan yang lebih kuat dan
personal, yang pada akhirnya meningkatkan loyalitas
pelanggan.
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4. Mempercepat Proses Pembelian (Konversi):

a.

Strategi digital yang baik dapat memandu calon
pelanggan dari sekadar melihat iklan hingga melakukan
pembelian dengan beberapa klik saja.

Meningkatkan peluang konversi menjadi penjualan.

5. Fleksibilitas dan Kemampuan Adaptasi:

a.

Strategi pemasaran dapat diubah, dihentikan, atau
ditingkatkan dengan cepat sesuai dengan tren pasar
atau hasil analisis yang sedang berjalan.
Memungkinkan perusahaan untuk melakukan A/B
testing (pengujian berbagai versi iklan/konten) untuk
menemukan strategi yang paling efektif.
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MEMBUAT AKUN INSTAGRAM MELALUI SMARTPHONE

1. Unduh dan Instal Aplikasi
a. Buka Google Play Store (untuk Android) atau App Store
(untuk iPhone).
b. Cariaplikasi Instagram.

Instagram
@ B¢ Terinstal

41 % 5 M+
159 jt ulasan ® Rating 12+ © Download

Buat & bagikan foto, cerita, & gulungan dengan teman yang Anda
cintai
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C.

d.

Ketuk tombol Instal atau Dapatkan untuk mengunduh
aplikasi.
Setelah selesai, buka aplikasi Instagram.

2. Mulai Pendaftaran

a.

Di halaman utama aplikasi Instagram, Anda akan melihat

beberapa pilihan:

1) Lanjutkan dengan Facebook: Jika Anda ingin mendaftar
menggunakan akun Facebook yang sudah ada dan
terhubung.

2) Daftar dengan Email atau Nomor Telepon: Ini adalah
cara yang paling umum. Ketuk pilihan ini.

Pilih Metode Pendaftaran:

1) Nomor Telepon: Masukkan nomor ponsel Anda yang
aktif. Instagram akan mengirimkan kode verifikasi
melalui SMS.

2) Email: Masukkan alamat email Anda yang aktif.
Instagram akan mengirimkan kode verifikasi ke email
tersebut.

3. Isi Detail Akun

a.

Masukkan Kode Konfirmasi: Cek SMS atau inbox email
Anda, lalu masukkan kode verifikasi yang dikirimkan oleh
Instagram.

Isi Nama Lengkap: Masukkan nama lengkap Anda atau
nama yang ingin Anda gunakan.

Buat Kata Sandi: Buat kata sandi yang kuat (kombinasi huruf
besar, kecil, angka, dan simbol) dan mudah Anda ingat.
Tetapkan Tanggal Lahir: Masukkan tanggal lahir Anda.
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4. Tentukan Nama Pengguna (Username)

a. Instagram akan menyarankan nama pengguna (username)
berdasarkan nama Anda.

b. Anda dapat menggunakan saran tersebut atau membuat
nama pengguna baru yang unik.

c. Catatan: Nama pengguna harus belum pernah digunakan
orang lain. Jika sudah terpakai, Instagram akan
memberitahu Anda.

5. Selesaikan Profil Dasar

a. Anda akan ditawari untuk Menyinkronkan Kontak (untuk
menemukan teman) atau Melewati langkah ini. Pilih sesuai
keinginan Anda.

b. Tambahkan Foto Profil: Anda bisa mengambil foto baru,
memilih dari galeri, atau melewatinya untuk diisi nanti.

c. Andajuga dapat memilih apakah akun Anda akan menjadi
Publik (siapa saja bisa melihat) atau Pribadi (Private). Anda
dapat mengubahnya kapan saja di pengaturan.

Setelah semua langkah selesai, akun Instagram Anda sudah berhasil
dibuat dan siap digunakan!
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Contoh Akun Media Sosial Intagram yang sudah terdaftar

& rasanangsri )

Rasa Nangsri

3 if: 4
postingan pengikut mengikuti

BARU

Dari Desa Penuh Rasa
Nangsri Girikerto Turi Sleman, Sleman 55551

Mengikuti v Kirim Pesan Kontak 2
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MEMBUAT AKUN MEDIA SOSIAL TIK-TOK

1. Unduh dan Buka Aplikasi
a. Buka Google Play Store (Android) atau App Store (iPhone).
b. Cari dan download aplikasi TikTok.

TikTok
B Terinstal @

4,0 * TM+
21jt ulasan ® Rating 12+ ® Download
Masuk ke dalam Temukan Tonton Ubah
main Hobi Baru di TRk video populer fotouc ukisan meswah

Bergabung di TikTok, komunitas global video, musik dan live
streaming terbaik!
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c. Setelah terinstal, buka aplikasi TikTok.
d. Saat pertama kali dibuka, TikTok mungkin akan menampilkan

beberapa video. Ketuk ikon Profil (biasanya ada di sudut
kanan bawah) atau ikon Saya untuk memulai pendaftaran.

Pilih Metode Pendaftaran
Di halaman pendaftaran, Anda akan diberikan beberapa opsi:

a.

b
C.
d.
e

Gunakan Nomor Telepon atau Email
Lanjutkan dengan Facebook
Lanjutkan dengan Google

Lanjutkan dengan Apple

Lanjutkan dengan Media Sosial Lain

Langkah-Langkah Pendaftaran Manual (Nomor Telepon/Email)
Jika Anda memilih Gunakan Nomor Telepon atau Email:

a.

Masukkan Tanggal Lahir: Isi tanggal, bulan, dan tahun lahir
Anda. TikTok mewajibkan pengguna berusia minimal 13
tahun.

Pilih Metode Kontak: Pilih tab Telepon atau Email di bagian
atas.

Masukkan Detail Kontak: Masukkan nomor telepon atau
alamat email yang aktif.

Dapatkan Kode Verifikasi: Ketuk tombol untuk
mengirimkan kode verifikasi.

Verifikasi Akun: Cek SMS atau inbox email Anda, lalu
masukkan kode verifikasi 4 atau 6 digit yang Anda terima.
TikTok mungkin juga meminta Anda menyelesaikan puzzle
geser sebagai verifikasi keamanan.
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f.  Buat Kata Sandi: Buat kata sandi yang kuat (minimal 8
karakter dengan kombinasi huruf, angka, dan simbol).

g. Buat Nama Pengguna (Username): Buat nama pengguna
yang unik (misalnya, @NamaAndaResmi). Ini adalah nama
yang akan dilihat orang lain. Anda dapat mengubahnya
nanti.

h. Ketuk Daftar atau Buat Akun.

4. Selesaikan Pengaturan Profil
Setelah berhasil mendaftar, Anda dapat:
a. Tambahkan Foto/Video Profil: Unggah foto atau video
singkat untuk profil Anda.

b. Edit Profil: Tambahkan Bio (deskripsi singkat tentang diri
Anda atau akun Anda).

Mulai jelajahi video dan ikuti akun lain!
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Contoh Akun Media Sosial Tik-Tok yang sudah terdaftar

RasaNangsri
@rasanangsri4
0 1 1
Mengikuti Pengikut Suka

Olahan makanan dari ibu ibu dengan semangat dari
desa penuh rasa

&3 Alamat email

Hal.
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Cara Membuat Akun Facebook (Profil Pribadi)

Anda dapat membuat akun Facebook melalui aplikasi di smartphone
Anda.

Langkah-langkah:

1. Unduh Aplikasi: Unduh dan instal aplikasi Facebook dari Google
Play Store (Android) atau App Store (iPhone).

Facebook
& Terinstal

4,6 x 10 M+
168 jt ulasan ® Rating 12+ © Download

N

i

Jelajahi hal-hal favorit Anda
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10.

11.

Buka Aplikasi: Buka aplikasi Facebook dan ketuk "Buat Akun
Baru" (atau Sign Up).

Mulai Pendaftaran: Ikuti panduan suara yang mungkin muncul,
lalu ketuk "Selanjutnya" atau "Mulai".

Masukkan Nama: Masukkan Nama Depan dan Nama Belakang
Anda, lalu ketuk "Selanjutnya".

Masukkan Tanggal Lahir: Isi tanggal lahir Anda. (Perlu diingat,
Facebook memiliki batasan usia). Ketuk "Selanjutnya".

Pilih Jenis Kelamin: Pilih jenis kelamin Anda, lalu "Selanjutnya".
Masukkan Kontak: Masukkan Nomor Ponsel Aktif atau pilih opsi
"Daftar dengan Email" di bagian bawah.

Kontak ini akan digunakan untuk verifikasi dan pemulihan akun.
Buat Kata Sandi (Password): Buat kata sandi yang kuat (minimal
6 karakter, kombinasikan huruf dan angka), lalu ketuk
"Selanjutnya".

Selesaikan Pendaftaran: Ketuk "Daftar".

Verifikasi: Anda akan menerima kode verifikasi (melalui SMS ke
nomor ponsel atau email). Masukkan kode tersebut untuk
mengonfirmasi dan menyelesaikan pembuatan akun.

Lengkapi Profil: Setelah berhasil masuk, segera tambahkan Foto
Profil, Foto Sampul, dan informasi Biografi dasar.
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Cara Membuat Halaman Facebook (Facebook Page)

Facebook

fanpage

Setelah memiliki akun Facebook pribadi, Anda bisa membuat

Halaman (Page) untuk bisnis, brand, atau tujuan publik lainnya.

Langkah-langkah:

1.

2.

Buka Aplikasi Facebook: Masuk (login) ke akun Facebook

pribadi Anda.

Akses Menu Halaman:

a. Di aplikasi, ketuk ikon Menu (tiga garis horizontal di kanan
atas atau ikon foto profil).

b. Gulir ke bawah dan cari serta ketuk opsi "Halaman"
(Pages).

Buat Halaman Baru:

a. Di tampilan Halaman, ketuk "+ Buat" (biasanya di sisi kiri
atas).

b. Ketuk "Mulai".

Isi Informasi Dasar:

a. Nama Halaman: Masukkan nama yang sesuai dengan
bisnis atau brand Anda (misalnya: "Kedai Kopi Senja" atau
"Jasa Desain Grafis ABC").

b. Kategori: Cari dan pilih kategori yang paling sesuai untuk
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mendeskripsikan Halaman Anda (misalnya: "Toko Ritel,"
“Layanan Bisnis," "Tokoh Publik").

c. Bio (Deskripsi Singkat): Tulis deskripsi singkat tentang
Halaman atau bisnis Anda.

d. Ketuk "Buat Halaman".

5. Lengkapi Detail Kontak dan Lokasi:

a. Anda akan diminta mengisi informasi lebih lanjut, seperti:
Website (jika ada), Email, Nomor Telepon, dan Alamat
Lokasi (jika Anda memiliki toko fisik).

b. Ketuk "Selanjutnya".

6. Tambahkan Visual Halaman:
a. Foto Profil: Unggah logo atau gambar utama brand Anda.
b. Foto Sampul (Cover Photo): Unggah gambar yang menarik
untuk sampul Halaman Anda (biasanya menampilkan
produk atau layanan).
c. Ketuk "Selesai" atau "Berikutnya".

7. Selesaikan Pengaturan Awal:
a. Anda mungkin disarankan untuk menghubungkan akun
WhatsApp ke Halaman Anda (penting untuk bisnis).
b. Facebook akan memandu Anda untuk membuat Nama
Pengguna (Username) Halaman (misalnya, @rasanangsri)
dan mengundang teman.

Halaman Facebook Anda kini sudah jadi dan siap untuk diisi konten
serta dikembangkan!
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Contoh Akun Media Sosial Halaman Facebook

RasaNangsri
1 suka = 3 pengikut

Olahan Makanan dari ibu dengan semangat dari desa
penuh rasa

Postingan Tentang Foto Lainnya =

Detail

€@ Halaman - Makanan & Minuman
# Belum dinilai (0 Ulasan)

-== Lihat Info RasaNangsri
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Cara Membuat Akun Shopee (Pembeli)

Shopee

Akun ini adalah akun dasar yang akan Anda gunakan untuk
berbelanja dan juga menjadi fondasi untuk membuka toko.
Langkah-langkah:
1. Unduh Aplikasi: Unduh dan instal aplikasi Shopee dari
Google Play Store (Android) atau App Store (iPhone).

Shopee Indonesia
B Terinstal @

4,7 % 100 jt+
17 jt ulasan © Rating 3+ © Download

Bl Shopee

~ ea HEMAT
T u

Nikmati Bebas Ongkir dan Voucher
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2. Buka Halaman Pendaftaran: Buka aplikasi, lalu ketuk menu
"Saya" (ikon berbentuk orang di kanan bawah).

3. Dihalaman "Saya", ketuk tombol "Daftar" di bagian atas.
Pilih Metode Pendaftaran: Anda bisa memilih salah satu cara

berikut:
a.

Nomor Telepon (Paling Umum): Masukkan nomor
telepon aktif Anda, lalu ketuk "Lanjut" atau
"Berikutnya".

Google/Facebook/Apple/LINE: Jika Anda ingin
mendaftar menggunakan akun media sosial atau
Google yang sudah ada, ketuk opsi yang tersedia dan
ikuti proses login dan izin akses.

5. Verifikasi Akun:

a.

Jika menggunakan nomor telepon, Anda mungkin
diminta menyelesaikan kode captcha atau puzzle
geser untuk verifikasi.

Kemudian, masukkan Kode Verifikasi (OTP) yang
dikirimkan Shopee melalui SMS atau Panggilan Suara
ke nomor Anda.

6. Buat Kata Sandi (Password): Buat kata sandi yang kuat (8-16
karakter, minimal 1 huruf kapital).

Selesai: Akun Shopee Anda sudah berhasil dibuat dan siap digunakan
untuk berbelanja.
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Cara Membuat Toko (Seller) di Shopee Marketplace

é Shopee

Setelah memiliki akun dasar Shopee, Anda dapat mengubahnya
menjadi akun Penjual untuk berjualan di marketplace.

Langkah-langkah:
1. Akses Menu Penjual:

a.

Buka aplikasi Shopee dan masuk (login) ke akun
Anda.

Ketuk menu "Saya" di kanan bawah.

Di pojok kiri atas, ketuk "Toko Saya" atau "Mulai
Jual".

2. Lengkapi Informasi Toko:

a.

Anda akan diarahkan ke laman Asisten Penjual. Pilih
"Profil Toko".

Nama Toko: Masukkan nama toko yang unik dan
mudah diingat (nama ini akan muncul di publik).
Deskripsi Gambar: Unggah maksimal 5 gambar yang
menggambarkan toko Anda (logo, produk unggulan,
dlil.).

Deskripsi: Tulis deskripsi singkat yang menjelaskan
bisnis Anda, produk yang dijual, dan keunggulannya.
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3. Atur Alamat Toko/Pengiriman:

a. Masuk ke "Pengaturan Alamat Saya" (biasanya
melalui menu Saya > Pengaturan Akun > Alamat
Saya).

b. Masukkan alamat lengkap toko/tempat pengiriman
Anda.

c. Centang opsi "Jadikan sebagai Alamat Pengiriman"
dan "Jadikan sebagai Alamat Pengembalian".

4. Atur Jasa Kirim (Ekspedisi):

a. Masuk ke "Jasa Kirim Saya" (melalui Asisten Penjual
atau Pengaturan Akun).

b. Aktifkan jasa kirim (ekspedisi) yang ingin Anda
gunakan (J&T, JNE, SiCepat, dll.).

5. Verifikasi KTP dan Rekening Bank (Penting!):

a. Untuk bisa menerima pencairan dana dari hasil
penjualan, Anda wajib memverifikasi identitas.

b. Verifikasi KTP: Unggah foto KTP Anda sesuai
petunjuk Shopee.

c. Tambahkan Rekening Bank: Masukkan detail
rekening bank (nama bank, nomor rekening, atas
nama pemilik) yang akan digunakan untuk menarik
uang hasil penjualan.

6. Unggah Produk Pertama:

a. Setelah toko siap, Anda bisa mulai mengunggah
produk pertama Anda melalui menu "Produk Saya"
atau "Tambah Produk Baru".

Toko Anda kini sudah resmi dibuka di Shopee Marketplace!
Contoh Akun Marketplace Shopee
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8 Mulai Jual >

rasanangsri

#  0Pengikut

0 Mengikuti

Verifikasi email-mu agar kami dapat memastikan
3 identitasmu, melindungi akunmu, dan menerima update
pesanan. Verifikasi

Pesanan Saya

i ah

Belum Bayar Dikemas

«[J» Pulsa, Tagihan & Tiket

fI) ShopeeFood

Lihat Riwayat Pesanan

B @

Dikirim Beri Penilaian

View Purchase History

Gratis Ongkir

Dompet Saya
® S} 3
ShopeePay Koin Shopee Voucher Saya Instal ShopeePay

Gratis 25RB! 14 Voucher Klaim 50.000
Keuangan Lihat Semua
g—' SPayLater D SPinjam
Diskon 100% Hingga 100JT
SeaBank Asuransi
@ Gratis Transfer Antar Bank ° Dapatkan pecisnggungan

Rp1JT bebas biaya

Aktivitas Saya Lihat Semua

Shopee Affiliate .
53] Rragram ) Favorit Saya

™ o) ) i g 2
Beranda Trending Live & Video Notifikasi Saya
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Saat ini Penulis aktif sebagai dosen dan menulis buku, melakukan
penelitian, Pengabdian kepada Masyarakat menulis artikel untuk
jurnal. Buku yang telah ditulis yaitu Ekonomi Islam, Etika Bisnis, lImu
Dasar Manajemen, Hukum Bisnis, Manajemen Sumber Daya Manusia
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Dr. Edvi Gracia Ardani menampilkan profil unik sebagai "praktisi-
cendekiawan" yang memadukan pengalaman industri global
dengan keunggulan akademis. Karakternya ditempa oleh lebih
dari satu dekade pengalaman internasional di industri
perhotelan di pusat-pusat dunia seperti Paris dan New York,
serta rekam jejak sebagai wirausahawan yang telah mendirikan
berbagai bisnis dari nol, mulai dari restoran hingga konsultan
manajemen.
Pengalaman praktis ini secara langsung menginformasikan
perjalanan akademisnya yang strategis, dari gelar Sarjana dari
Institute Vatel di Paris, Magister Pariwisata dengan spesialisasi
Bisnis MICE di Sekolah Pascasarjana STP Trisakti Jakarta, hingga
Doktor llmu Komunikasi di Sekolah Pasca Sarjana Universitas
Sahid. Sinergi ini tercermin dalam portofolio penelitiannya yang
produktif, yang secara konsisten menjawab tantangan-
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tantangan kontemporer seperti strategi bertahan di masa
pandemi, disrupsi digital, dan komunikasi di tempat kerja
multikultural.

Sebagai seorang pemimpin, Dr. Ardani adalah pembangun
ekosistem. la diakui secara nasional sebagai "Pendamping
Wirausaha Mahasiswa Indonesia (PWMI) Terbaik" pada tahun
2021, sebuah bukti kemampuannya dalam membina talenta
muda. la juga aktif dalam jaringan profesional seperti Aliansi
Program Studi Kewirausahaan Indonesia (APSKI), lkatan Alumni
Prancis Indonesia (IAPl) dan lkatan Cendekiawan Pariwisata
Indonesia (ICPI).
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